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3. KIimadidaktikworkshoE - Teil Il

,Demokratie bewahren - Klima schiitzen:
Klimarettung und Demokratie mit Schilerinnen und
Schiilern zusammen denken”

Wir haben es in der Hand!
« Sprechen wir Gber den Zusammenhang zwischen Social Media,
Populismus und Klimapolitik
« Den Umgang mit Populismus im Bereich Klimawandel eintiben
« Klimamythen entlarven und Fehlinformationen effektiv widerlegen
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Politische Meinungsbildung durch Social Media

Die TikTok-Reichweite der AfD ist ihr Schliissel zur jungen
Wahlerschaft (ZDF, 2024).

AfD auf Social Media am
breitesten aufgestellt

Anzahl der Folgenden/Fans der im Bundestag vertretenen
Parteien in sozialen Netzwerken (in Mio.)"
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* Auftritte der Bundesparteien/Parteivorstande und der Bundestagsfraktionen;
Folgende des gemeinsamen Unions-Fraktions-Accounts von CDU/CSU wurden
beiden Parteien zugerechnet; Stand: Februar 2024

Quelle: Statista-Recherche KLIMA ‘
FOLGEN
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Politische Meinungsbildung durch Social Media

Die TikTok-Reichweite der AfD ist ihr Schliissel zur jungen
Wahlerschaft (ZDF, 2024).

Ubung 1: Uber Social Media sprechen

AfD aurSocial Media am Simulieren Sie ein Gesprach mit
Ibreitesten aufgestellt Schiiler*innen zum Klimagespréachsimpuls ...

Anzahl der Folgenden/Fans der im Bundestag vertretenen

felei i araienlisianetie (I ,Die AfD, die gegen Klimaschutz ist, hat die
w0, @) =B Q=@ effektivste Social-Media-Kommunikation

il l @ unter den Parteien und erreicht insbesondere
o - junge Zielgruppen.
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Politische Meinungsbildung durch Social Media

Die TikTok-Reichweite der AfD ist ihr Schliissel zur jungen
Wahlerschaft (ZDF, 2024).
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Politische Meinungsbildung durch Social Media

Auswertung: Was lernen SuS in dieser Ubung?

Welche L-Impulse wirken gut?

AfD aurSocial Media am Simulieren Sie ein Gesprach mit

breitesten aufgestellt Schiler*innen zum Klimagespréchsimpuls ...
Anzahl der Folgenden/Fans der im Bundestag vertretenen

Parteien in sozialen Netzwerken (in Mio.)"

,Die AfD, die gegen Klimaschutz ist, hat die
w u@ e 0 =0 =Q effektivste Social-Media-Kommunikation
@ unter den Parteien und erreicht insbesondere
junge Zielgruppen.

i 1,11
=== 1,07
1,00 | 0,96 0,96
= . . . . . . “
050 Diskutiert mogliche Grinde dafir.
00 ret
A SPD [IEH .CDU csu B _ .
* Auftritte der Bundesparteien/Parteivorstande und der Bundestagsfraktionen; Th I n k- Pal r-Sh ar e
Folgende des gemeinsamen Unions-Fraktions-Accounts von CDU/CSU wurden
beiden Parteien zugerechnet; Stand: Februar 2024
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Politische Meinungsbildung durch Social Media

Die TikTok-Reichweite der AfD ist ihr Schliissel zur jungen
Wahlerschaft (ZDF, 2024)

Ubung 1: Uber Social Media sprechen

AfD auf Social Media am Populismus auf Social Media funktioniert
breitesten aufgestellt :
Anzahl der Folgenden/Fans der im Bundestag vertretenen ) Zeltvor_sprung .
Parteien in sozialen Netzwerken (in Mio.)* - |nszen|e|‘ung a.IS ,,IUStlge aber harmlose
w  u@ @ B =0 =@ Rechtsextreme”
250 A - Bedienen von online Trends
2 . - Cringe/Hate Bait
- T mB 1 1 o oo - Algorithmen und Reichweite (z.B.
1,00 - e — .
050 Filterblasen)...
e Agg- sPD m‘ﬂ DU csune B - Normalisierung und Verharmlosung

cvorsance e Burdesapstottnen populistischer und extremistischer Inhalte, wie
nd: Februar 2024 auch von Klimamythen
statista ¥a (vgl. Amadeu-Antonio Stiftung, 2024)
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Social Media und Klimwandel

Ubung 2: Uber Social Media und Klimawandel sprechen

1. Beschreibt, was an den Aussagen
auffallig ist.

2. Erlautert, was an solchen Aussagen
ansprechend wirken kann.

3. Diskutiert, wie solche Aussagen auf
Schiler*innen wirken kdnnten.

BAD

HeiB? Kalt? Klimawandel!

Murmelphase

Es ist bedeckt, |
es regnet und es ist kiihl.

KLIMA ‘
FOLGEN

8 ANPASSUNG



g o

Social Media und Klimawandel — Beiseiel 1
3 YouTube

Youtube — AfD Fraktion
Niedersachsen

X, |
=AfDA
» Marcel Queckemeyer, seit 2022

HeiB? Kalt? Klimawandel!
abgeordneter des

Niedersachsischen Landtags
« Eingestellt am 19.07.2024
Es ist bedeckt, * Abgerufen am 9.11.2024

es regnet und es ist kﬁl.

https://www.youtube.com/shorts/_aTKsNtEAok

¢
g
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Social Media und Klimawandel — Beispiel 2

Reﬂektlert maliun
machtie uchliso) ne
Antinnere] Llste

TikTok

TikTok — Philip Hopf (kein off. Kanal,;
Kurz-Clip-Wettbewerb)

« Finanzfluencer®, Stuttgart

Podcast ,Hoss & Hopf“: u.a. Finanzen,
Selbstoptimierung, Politische Themen

Eingestellt am 01.08.2023
Abgerufen am 9.11.2024

https://www.tiktok.com/@der_oberschwobler/video/72623302922
31327009 s S
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Social Media und Klimawandel

Ubung 2: Uber Social Media und Klimawandel sprechen

1. Beschreibt, was an den Aussagen
auffallig ist.

2. Erlautert, was an solchen Aussagen
ansprechend wirken kann.

3. Diskutiert, wie solche Aussagen auf
Schiler*innen wirken kdnnten.

BAD

HeiB? Kalt? Klimawandel!

Murmelphase

Es ist bedeckt, |
es regnet und es ist kiihl.
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Social Media und Klimawandel

Auswertung: Was kann die Thematisierung von Social Media

und Klimawandel im Unterricht bewirken?

1. Beschreibt, was an den Aussagen
auffallig ist.

2. Erlautert, was an solchen Aussagen
ansprechend wirken kann.

3. Diskutiert, wie solche Aussagen auf
Schiler*innen wirken kdnnten.

BAD

HeiB? Kalt? Klimawandel!

Es ist bedeckt, |
es regnet und es ist kiihl.

Murmelphase

Rflktie‘rtmal und v/
macht{euichisolne! |

Aritdinnere lliste

o
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Social Media und Klimawandel

Umweg?
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Social Media und Klimawandel

47 % der Jugendlichen (12-19J.) nehmen gelegentlich bis haufig
klimabezogene ,Fake News" in sozialen Medien wahr (n = 1060;
Mpfs, 2022)

Unwissenschaftliche Positionen zum Klimawandel
uberproportional haufig in sozialen Medien zu finden (Allgaier,
2019)

IPCC: Kontakt mit Fehlinformationen tber Klimawandel fuhrt zu
falschen Vorstellungen Uber den wissenschaftlichen Konsens, zu
Unsicherheit, zum Ignorieren von Risiken und Dringlichkeit und
tragt zu Widerstand bei (Hicke et al., 2023)

Grunde vielfaltig: von psychologischen Faktoren bis hin zu
Defiziten bei verfligbaren Informationen, kognitiven Fahigkeiten
und Motivation zu kritischem Denken (Douglas et al., 2017)



Social Media und Klimawandel

Ubung 3: Klimamythen sammeln

TaskCard: Ergebnissicherung: 1. Sammeln Sie Mythen im Bereich
Klimamythen Klimawandel / Klimapolitik, die Ihnen
insbesondere im Unterricht bereits
o . begegnet sind. (z. B. ,Der Klimawandel
OB H & ok BAC ist ein Schwindel*; ,Klimapolitik geht auf
1T g T Kosten der Biirgerinnen®). (= siehe
Online- Sammlung ,Klima-Mythen*)

2. Dokumentieren Sie die Klimamythen
kurz und pragnant in der TaskCard (erste

Ot T Spale)

https://www.taskcards.de/#/board/23291892- Think-Pair-Share
98ad-4811-8f3e-804cabb11ebb?token=fccf2eff- KUMA‘
ee3d-408c-9ba6-65b71cd4fda3 FOLGEN
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Social Media und Klimawandel

Auswertung: Welche Gemeinsamkeiten weisen

Klimamythen auf?

TaskCard: Ergebnissicherung: 1. Sammeln Sie Mythen im Bereich
Klimamythen Klimawandel / Klimapolitik, die Ihnen
insbesondere im Unterricht bereits
begegnet sind. (z. B. ,Der Klimawandel
ist ein Schwindel®; ,Klimapolitik geht auf
Kosten der Burger*innen®). (= siehe
Online- Sammlung ,Klima-Mythen*)

2. Dokumentieren Sie die Klimamythen
kurz und pragnant in der TaskCard (erste

Spalte).
https://www.taskcards.de/#/board/23291892- Think-Pair-Share
98ad-4811-8f3e-804cabbllebb?token=fccf2eff- s ‘
ee3d-408c-9bab-65b71cd4fda3 FOLGEN

16 ANPASSUNG



’* RheinlandPfalz

PoEuIistische Erzéhlungen Im Bereich KIimaEOIitik

Populismus (lat. populus “Volk®): keine einheitliche Definition; Strategie /
Kommunikationsstil / Ideologie zur Machtsicherung, erzahlt die Geschichte eines
,von der Elite betrogenen Volkes®, um gesellschaftliche Gegensatze zu verstarken
(Diehl, 2017; Jacob et al., 2020)

Anti-Elitismus
Populistische Erzahlungen teilen die Gesellschaft in ,Elite“ und ,Volk® ein. Die
,Elite” gilt als korrupt, das ,Volk® als betrogen. Oft werden geheime Plane der
,Machtigen“ unterstellt (ohne empirische Beweise).

Anti-Pluralismus
Populist*innen behaupten, das ,Volk® habe einen einheitlichen Willen.
Unterschiedliche Meinungen und Lebensweisen werden abgelehnt oder
abgewertet.

Pro-Volkssouveranitat
Der ,Wille des Volkes" soll direkt umgesetzt werden. Demokratie und Institutionen
werden haufig abgelehnt.

(Umweltbundesamt, 2024)

KLIMA ‘
FOLGEN

17 ANPASSUNG



Social Media und Klimawandel

Ubung 4: Merkmale von Klimamythen

TaskCard: Ergebnissicherung: 1. Wahlen Sie pro Gruppe einen
Klimamythen Klimamythos aus.
2. Analysieren Sie den Mythos anhand
@ AT TS typischer Merkmale populistischer
e 3 Erzahlungen (siehe Checkliste in der
'3 ﬁ{_ﬁ"‘ TaskCard).
- "'.-Fr-: 3. Diskutieren Sie die Rolle von Emotionen

und Vereinfachungen in der Aussage
und begrtinden Sie Ihre Analyse.

. lin,é;! K : p
O oA

https://www.taskcards.de/#/board/23291892-
98ad-4811-8f3e-804cabbllebb?token=fccf2eff- ‘
N

Gruppenarbeit

KLIMA

ee3d-408c-9bab-65b71cd4fda3 e.c"
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Populistische Erzahlungen sind skeptisch

gegenUber der Wissenschaft

“Wissenschaftler Ubertreiben die Risiken des Klimawandels®

(Best et al., 2023; S.8)

‘ 0'6 14'5 m'g _

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

stimme eher nicht zu I stimme Uberhaupt nicht zu I

stimme eher zu I stimme voll und ganz zu I

n=2.364-2.454

Andreas Zick / Beate Kiipper / Nico Mokros [Hg.)

o

DIE Klimaschutz ist letztlich Okoterrorismus gegen die Bevélkerung®

DISTANZIERTE (Zick et al., 2023, S.299)

DEMOKRATIEGEFAHRDENDE
EINSTELLUNGEN IN

M I I ' E ... liberhaupt ... eher teils/teils ... eher zu ... voll und
RECHTSEXTREME UND nicht zu nicht zu ganz zu
42,3 15,3 21,3 13,0 8,0

DEUTSCHLAND 2022/23

n =952

KLIMA ‘
FOLGEN

19 ANPASSUNG



RheinlandDfalz

Warum schadet Populismus zum Klimawandel
der Demokratie?

* Misstrauen. Schiren von Misstrauen gegenuber demokratischen
Institutionen und ihre Vertreter*innen, was die Umsetzung von
Klimaschutz- und Anpassungsmafl3nahmen erschwert (,Elite” vs. ,Volk®)

* Populistische Akteure delegitimieren politische Gegner*innen und
untergraben demokratische Debattenkultur zur Klimakrise

« Wissenschaftsskepsis. Skepsis gegentiber wissenschaftlichen
Erkenntnissen und MalRnahmen bei Klimaschutz und Klimaanpassung

« Sehnsucht nach Einfachheit. Komplexe Umweltprobleme werden mit
vereinfachten Feindbildern beantwortet. Populismus starkt
demokratiefeindliche Tendenzen in der Bevdlkerung

- kann langfristig zur Ablehnung der Demokratie flihren
(Umweltbundesamt, 2024)

KLIMA ‘
FOLGEN
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Don’t be fooled!

* Bundesministerium
72¥ | fiir Umwelt, Naturschutz, nukleare Sicherheit Umwelt
und Verbraucherschutz Bundesamt

Umweltbewusstsein
in DeutSChland 2022 Kurz und einfach: die wichtigsten Ergebnisse der Studie

_ . . » Wir haben gefragt, was Menschen in Deutschland {iber das Thema Umwelt denken.
Ergebnisse einer reprasentativen Bevdlkerungsumfrage

Eine groBe Mehrheit der Menschen befurwortet, die Wirtschaft = Vielen Menschen sind !dle Umwelt und das Klnlma sehr wichtig. Sie wollen, dass die Umwelt gesund bleibt -
2 Detschland umwelt- und Kiafreundlich umzubauen. auch wenn es gerade viele andere Probleme gibt.
= — 8% ”
91% 8 : ibt far die Menschen . . L " . .
sefaruortencinen | | e s Umwelt- und Klimaschutz bleibt 14 * Viele Menschen wollen, dass sich Dinge in Deutschland verdndern. Sie wollen, dass die Umwelt mehr

imafreundiichenUmbay | i icht weiterer gesellschaftlicher v ! * - - ; ‘
imafreundich | umba :,cn 'gs;iﬁz:ge:wichﬁg. geschiitzt wird. Sie wollen, dass man auch beim Geld verdienen mehr an die Umwelt denkt. Und sie sagen,
erau: . . . . . .
dass man Menschen mit wenig Geld mehr helfen soll. Damit alle Menschen in diesem Land ein gutes Leben
haben.

Wie viele Menschen in Deumn'\.nd diese
politischen Themen sehr wichtig finden

* Viele Menschen machen sich Sorgen, weil sich das Klima verandert. Es gibt im Sommer mehr heile Tage und

& 66 w/ weniger Regen. Es gibt auch &fter schlimmes Wetter. Viele Menschen fiihlen sich dann nicht gut.
Gesunheits: | g
7T/
5

® Fiir junge Menschen und éltere Menschen ist die Umwelt besonders wichtig.

57% N
% =) (UBA, 2023)

59% 21
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SKurzeZ Anleitung zur Reaktion auf Klimamxthen

1. Widerlegung bevor jemand Fehlinformationen
ausgesetzt ist (,Prebunking)

—> ,kognitive Antikorper® gegen Fehlinformationen
aufbauen

- ,Schutzimpfung”

2. Widerlegungen nachdem jemand
Fehlinformation ausgesetzt war (,Debunking®)

- Fehlinformationen verhaften
—> Oft und gekonnt widerlegen

(Lewandowsky et al., 2020)




SKurzez Anleitung zur Reaktion auf Klimamxthen

1. Widerlegung bevor jemand Fehlinformationen
ausgesetzt ist (,Prebunking”)

- ,kognitive Antikorper® gegen Fehlinformationen
aufbauen

- ,Schutzimpfung®

2. Widerlegungen nachdem jemand
Fehlinformation ausgesetzt war (,Debunking®)

- Fehlinformationen verhaften
—> Oft und gekonnt widerlegen

(Lewandowsky et al., 2020)
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SKurzeZ Anleitung zur Reaktion auf Klimamxthen

Debunking in 4 Schritten

f ) Beginnen Sie mit dem Fakt, wenn er klar, knapp und
FAKT einpragsam ist - machen Sie ihn einfach, konkret
i ) und plausibel. Er muss zur Geschichte "passen”.

WARNUNG VOR Warnen Sie vorab, dass eine Falschinformation
DEMIRRGLAUBEN | folgt... erwdhnen Sie sie nur einmal.

Erklaren Sie, wie die Falschinformation
indie Irre flihrt.

Bestatigen Sie am Ende den Fakt - wenn moglich
FAKT mehrfach. Stellen Sie sicher, dass er eine
alternative ursachliche Erklarung liefert.

7

(Lewandowsky et al., 2020)

KLIMA ‘
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SKurzez Anleitung zur Reaktion auf Klimamzthen

Ubung 5: Auf Klimamythen reagieren
Debunking in 4 Schritten

In Threm Unterricht zum Klimawandel
auflert ein Schiler Fehlinformationen
und gibt einen Klimamythos wieder.

1. Diskutieren und begrunden Sie...
...0b und wie sie darauf reagieren.
...welche Faktoren ihre Reaktion
beeinflusst.

2. Formulieren Sie eine Widerlegung
des Mythos anhand der vier
Komponenten des ,Debunkings®.

Gruppenarbeit

FAKT

|

Beginnen Sie mit dem Fakt, wenn er klar, knapp und
einpragsam ist - machen Sie ihn einfach, konkret
und plausibel. Er muss zur Geschichte "passen”.

Warnen Sie vorab, dass eine Falschinformation

N | folgt... erwahnen Sie sie nur einmal.

|

FAKT

|

Erklaren Sie, wie die Falschinformation
indieIrre flihrt.

Bestatigen Sie am Ende den Fakt - wenn moglich
mehrfach. Stellen Sie sicher, dass er eine
alternative ursachliche Erklarung liefert.

(Lewandowsky et al., 2020)
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RheinlandDfalz

Einfache Schritte zu mehr (wissenschatftlicher)

Medienkomeetenz

Strategien zur kritischen Bewertung von Inhalten in sozialen
Medien

« "Augen-auf-beim-Kauf" Haltung: Informationen mit Vorsicht
konsumieren und prifen

 Langsames Lesen & Nachdenken: Plausibilitat im Vergleich zu
Alternativen bewerten

* Quellenbewertung: Vorgeschichte, Fachwissen und Motive der
Quelle bertcksichtigen

* Behauptungen querlesen: Andere Quellen nutzen, um die
Glaubwurdigkeit zu prufen

(Lewandowsky et al., 2020)

KLIMA ‘
FOLGEN
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Wissenschaftliche Medienkomeetenz fordern

Verschiedene Anséatze sind denkbar, sicherlich ist kein Ansatz alleine zielfihrend, sondern
womaglich eine Kombination

Ausgangslage: Grundlegendes Fachwissen Uber Ursachen, Folgen, Losungen sowie
Betroffenheiten im Kontext des Klimawandels

Verstehen, warum und wie Wissenschaftsleugnung geschieht
Verstehen, wie und welchen Expert*innen vertraut werden kann

Verstehen, wie Klimaforschung in den Medien transformiert wird

r wDNpPE

Verstehen, wie soziale Medien funktionieren

(Hottecke 2021, Hottecke & Allchin, 2020; Kresin et al., 2024)

KLIMA ‘
FOLGEN
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Wissenschaftliche Medienkomeetenz fordern

Verschiedene Anséatze sind denkbar, sicherlich ist kein Ansatz alleine zielfihrend, sondern
womaglich eine Kombination

Ausgangslage: Grundlegendes Fachwissen Uber Ursachen, Folgen, Losungen sowie
Betroffenheiten im Kontext des Klimawandels

2. Verstehen, wie und welchen Expert*innen vertraut werden kann
3. Verstehen, wie Klimaforschung in den Medien transformiert wird

4. Verstehen, wie soziale Medien funktionieren

(Hottecke 2021, Hottecke & Allchin, 2020; Kresin et al., 2024)

31
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Wissenschaftliche Medienkomeetenz fordern

Ubung 6: Lernaufgaben reflektieren

Naturwissenschaften im

DREI ANTWORTEN, WIE MAN SCHULERINNEN UND SCHULER AUF DARSTELLUNGEN DES KLIMAWANDELS IN DEN MEDIEN VORBEREITEN KANN

UnterriCht Klimawandel in Medien

e Der Artikel geht auf die Meinungsvielfalt ein, auf die man in Medien in Bezug auf den Klimawandel st6B3t und die in
153|“" ys I Diskrepanz zum wissenschaftlichen Konsens steht. Darliber hinaus gibt der Beitrag Anregungen — auch in Form von
o Aufgaben —, wie sich Schilerinnen und Schiler mit Darstellungen in den Medien und insbesondere mit solchen von sog.
| Klimawandelleugnern auseinandersetzen kénnen. Dabei geht es sowohl um das Erkennen von Expertise als auch um Wissen
N

lber mediale Mechanismen.

Entscheiden Sie sich fiir eine Lernaufgabe. Diskutieren

VON DIETMAR HOTTECKE
) Sie folgende Aspekte.
%I‘ I lﬁ ‘[ , “ (Hottecke, 2021) _

1. Welche Lernziele kdnnen mit den Materialien erreicht
Scnentls S Future

werden und fur welche Klassenstufe eignet es sich?

2. Welche Moglichkeiten zum Weiterarbeiten bieten sich
an?

3. Welche potentiellen Herausforderungen ergeben sich

aus dem Material?

E

SR e 4. Uberlegen Sie sich eine Differenzierungsmaéglichkeit fiir

das vorliegende Material.

Murmelphase 32



’* ‘ Rheinlandfalz

Aufgabe 1: Exeertise erkennen und bewerten

Um Rat oder Hilfe muss man im Alltag oft andere fragen. Am besten man fragt jemanden, der fir eine Sache oder ein

Problem wirklich Expert*in ist.

Aber was macht Expertise aus und wie kann man sie erkennen?

1. Uberlege an den folgenden Beispielen: Was sind deine Kriterien fiir eine Expert*in der betreffenden Sache?

* Ein neues Handy
aussuchen

Reiseziele aussuchen

 Etwas Gesundes kochen

* Die neuesten und besten
Filme und Serien
auswahlen

Fahrrad reparieren

» Beziehungsprobleme lI6sen

Probleme mit dem
Rechner l6sen

2. Vergleicht und diskutiert anschlielRend eure Kriterien und formuliert eine erste Antwort auf die Frage: Was macht

Expertise aus?

3. Formuliert in Einzelarbeit drei Kriterien fur eine Expert*in der Klimaforschung. Vergleicht eure Kriterien dann in der
Gruppe auch mit euren Antworten aus Aufgabenteil 2.

(Hottecke, 2021)
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Aufgabe 2: Naturwissenschaftliche Expertise
erkennen und bewerten

Stell dir vor: Du recherchierst zum Thema Klimawandel im Internet und findest mehrere Wissenschattler:
» Prof. Dr. Werner Kirstein

» Prof. Dr. Hans-Joachim Schellnhuber

* Prof. Dr. Carl-Otto Weiss

* Prof. Dr. Mojib Latif

1. Recherchiere Informationen tUber die vier Wissenschaftler. Entscheide dann, wem du mehr vertrauen
kannst und wem weniger. Gib mdglichst viele Grinde fur deine Entscheidung an.

2. Tauschtin der Klasse eure Grunde fur Vertrauen aus. Diskutiert, welche Grinde besonders geeignet sind, um
vertrauenswirdige Klimaexpert*innen zu finden.

Hinweis:

Was du in dieser Aufgabe tust, das machen Fakten-Checker fur Zeitungen oder das Fernsehen ganz &hnlich: Sie
Uberprifen die Glaubwirdigkeit von Wissenschaftler*innen, indem sie tiber sie moglichst viel herausbekommen.
Diese Technik nennt man laterales (seitliches) Lesen. KUMA‘
FOLGEN
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Aufgabe 3: Medienberichte einschatzen und
bewerten kbnnen

Wie berichten Medien Uber den Klimawandel?

1. Recherchiere mindestens drei Beispiele aus den Printmedien, dem Fernsehen oder dem Internet.
2. Beurteile deine Beispiele im Hinblick darauf,

a) ob die Leser*innen sachlich korrekt und gut informiert werden,

b) ob die Leser*innen zuverlassige Fakten, Daten oder Hintergriinde erfahren,

c¢) ob die Leser*innen beeindruckt und gut unterhalten werden,

d) ob und inwiefern bei den Leser*innen starke Gefuihle geweckt werden sollen.
3. Beurteile und begriinde abschliel3end,
a) welcher Beitrag dir am besten gefallt,

b) welcher Beitrag dich am besten informiert,

c) welcher Beitrag dir am vertrauenswirdigsten erscheint.

4. Diskutiert in eurer Gruppe die drei interessantesten Beispiele und stellt sie im Plenum vor.

(Hottecke, 2021) 35
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b}
Aufgabe 4: Selbstreflexion zu Filterblasen

Alle Mitglieder eurer Arbeitsgruppe 6ffnen jeweils mit ihnrem Handy die Startseite von YouTube, ohne einen Suchbegriff
einzugeben. Auf jedem Handy wird euch nun eine Reihe von Videos vorgeschlagen.

1. Vergleicht die Vorschlagslisten in der Gruppe. Wie ahnlich sind sie?

2. Gebt nun einen gleichen Suchbegriff an. Vergleicht wieder eure Vorschlagslisten.

3. Gebt nun den Suchbegriff ,Klima“ ein. YouTube macht euch Vorschlage fir eine Auto-Vervollstandigung. Vergleicht

die Liste der vorgeschlagenen Suchbegriffe miteinander.

4. Stellt euer Wissen oder eure Vermutungen dartber zusammen, warum die Listen mehr oder weniger ahnlich sind.

— Es macht tbrigens einen grof3en Unterschied, ob man sich bei YouTube mit seinem eigenen Konto einloggt oder
nicht.

KLIMA ‘
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Wissenschaftliche Medienkomeetenz fordern

Ubung 6: Lernaufgaben reflektieren

Naturwissenschaften im

Unterricht

=P hYSi k

{5

Sunur® 71 F B
Scientists | rt‘fture
Ll

FRIEDRICH
WEITERETHEMEN + Unterricht mit der digitalen Pinnwand

DREI ANTWORTEN, WIE MAN SCHULERINNEN UND SCHULER AUF DARSTELLUNGEN DES KLIMAWANDELS IN DEN MEDIEN VORBEREITEN KANN
Klimawandel in Medien

Der Artikel geht auf die Meinungsvielfalt ein, auf die man in Medien in Bezug auf den Klimawandel st6B3t und die in
Diskrepanz zum wissenschaftlichen Konsens steht. Darliber hinaus gibt der Beitrag Anregungen — auch in Form von
Aufgaben —, wie sich Schilerinnen und Schiler mit Darstellungen in den Medien und insbesondere mit solchen von sog.
Klimawandelleugnern auseinandersetzen kénnen. Dabei geht es sowohl um das Erkennen von Expertise als auch um Wissen
Uber mediale Mechanismen.

VON DIETHAR HOTTECKE Diskutieren Sie folgende Aspekte.

(Hottecke, 2021) . R . - .
1. Welche Lernziele kdnnen mit den Materialien erreicht

werden und fur welche Klassenstufe eignet es sich?

2. Welche Moglichkeiten zum Weiterarbeiten bieten sich
an?

3. Welche potentiellen Herausforderungen ergeben sich
aus dem Material?

4. Uberlegen Sie sich eine Differenzierungsmoglichkeit fiir

das vorliegende Material.

Murmelphase 37
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Take-Home Messages

« Social Media fur Klimagesprachsimpulse nutzen
» Populismus entlarven starkt die Demokratie

« Klimamythen sind Erzahlungen und Erz&hlungen sind
veranderbar

» Wissenschaftliche Medienkompetenz ist nicht angeboren,
sondern kann gelernt werden

KLIMA ‘
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Materialien

Task-Card mit Ergebnissicherung Task-Card mit Materialsammlung



https://www.taskcards.de/#/board/5f60900d-5603-45ca-b1dd-95eae1f7c345?token=1158f6fc-863b-4fd4-af53-fac4a4d69136
https://www.taskcards.de/#/board/23291892-98ad-4811-8f3e-804cabb11ebb?token=fccf2eff-ee3d-408c-9ba6-65b71cd4fda3

' Rheinland]falz

Fortbildungshinweis

Digitalisierung und Bildung ftr nachhaltige Entwicklung
Welche Effekte hat die Nutzung digitaler Medien?
Welche Herausforderungen sind wir durch sie gestellt?
Wo liefern sie wertvolle nachhaltige Impulse flr die Schule der Zukunft?

 Hessische Lehrkrafteakademie

* 4 unabhangige online Veranstaltungen (Start: 13.12.24, 15-17Uhr)
* Anmeldung:

KLIMA ‘
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https://t1p.de/qbne2425

Vielen Dank!

KONTAKT

Dr. Johanna Kranz

Rheinland-Pfalz Kompetenzzentrum flr
Klimawandelfolgen

Standort Trippstadt

Hauptstralie 16
67705 Trippstadt

E-MAIL

johanna.kranz@klimawandel-rlp.de

WEBSITE

www.klimawandel.rlp.de
www.klimawandel.rlp.de/linkedin

#KlimaFolgenAnpassung
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